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1. Podstawowe informacje

1.1. Temat

Kurinad, Tribunla, Marseal, Vecent — jak sprzeda¢ nowy produkt?
1.2. Zatozenia ogdlne projektu

Projekt jest materiatem wspomagajacym do programu nauczania A. Mikiny (2019)
Przedsiebiorczoé¢ — inkubator sukcesu (PDF, 1,7 MB; dostepny na stronie ore.edu.
pl; dostep: 20.01.2023) opracowanego w ramach projektu ,Tworzenie programoéw
nauczania oraz scenariuszy lekcji i zaje¢ wchodzacych w sktad zestawdw narzedzi
edukacyjnych wspierajacych proces ksztatcenia ogélnego w zakresie kompetencji
kluczowych uczniéw niezbednych do poruszania sie na rynku pracy”.

Zadaniem uczniéw jest przygotowanie planu marketingowego nowego
produktu, ktory ma zosta¢ wprowadzony na rynek.

Niniejszy projekt, zgodnie z rekomendacja autorki wspomnianego programu
nauczania, opiera sie na aktywnosci ucznidw, ich doswiadczeniach i zainteresowaniach.
Wopisuje sie on w dziat programowy: Przedsiebiorstwo w gospodarce rynkowej. Tematyka
i sposdb realizacji projektu sg réwniez zgodne z zaleceniami twdrcéw podstawy
programowej z podstaw przedsiebiorczosci, ktorzy zaktadaja, ze jednym z gtéwnych
celéw dydaktycznych jest przygotowanie uczniéw do planowania swojej przysztosci oraz
roli 0s6b prowadzacych wtasng dziatalnos¢ gospodarcza.

Projekt bedzie prowadzony w ramach zaje¢ z podstaw przedsiebiorczosci,
a nauczyciel tego przedmiotu jest jego koordynatorem.

Projekt oparty jest tez na umiejetnosciach z:

= informatyki — przygotowanie projektu graficznego wybranego produktu oraz
realizacja i montaz filmu reklamowego; przedstawienie w arkuszu kalkulacyjnym
danych zebranych w badaniu ankietowym;

= wiedzy o spoteczenstwie — okreslanie grupy docelowej klientéw na podstawie
badan ankietowych i wskaznikéw demograficznych; tworzenie komunikatu
perswazyjnego i analiza wptywu reklamy na rézne grupy spoteczne;

= jezyka polskiego — tworzenie tekstu reklamowego i scenariusza filmu.

1.3. Odbiorcy

Odbiorcami projektu s uczniowie klasy Il liceum ogélnoksztatcacego/ technikum,
realizujacy przedmiot podstawy przedsiebiorczosci w zakresie podstawowym.
Uczniowie ci potrafig samodzielnie poszukiwac informacji i rozwigzan pojawiajgcych
sie probleméw, sg kreatywni i opanowali co najmniej podstawy pracy w programach
do grafiki komputerowej i obrébki filmu. Potrafig takze nagrywac filmy za pomoca
dowolnego urzadzenia (smartfonu, kamery, tabletu).

Sposab realizacji projektu zaktada, ze odbiorcami projektu mogga by¢ réwniez
uczniowie o zr6znicowanych potrzebach i mozliwosciach edukacyjnych, bowiem
wieloaspektowy zakres zadan projektowych stwarza mozliwos¢ wyboru czynnosci. Na
przyktad uczniowie z niepetnosprawnoscia ruchowa beda mogli zaja¢ sie zbieraniem
informacji w Zrédtach internetowych w warunkach domowych, uczniowie z problemami
w komunikacji bezposredniej — przygotowywac film reklamowy. Zadania projektowe
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uczniowie bedg wykonywac réwniez poza szkotg, co pozwali im na swobodne
regulowanie czasu pracy i dostosowywanie go do wtasnych potrzeb. Uczniom
potrzebujgcym wsparcia nalezy umozliwi¢ prace w matych zespotach, a osobom
z trudnoéciami w komunikacji spotecznej (np. z zespotem Aspergera) pozwoli¢ na
indywidualne wykonanie wiekszosci zadan.

1.4. Czas realizacji

Projekt bedzie realizowany w ciagu 6 tygodni — 3 godziny pracy na lekcji (jedna
godzina zaje¢ teoretycznych, jedna godzina zaje¢ wprowadzajacych, jedna godzina
prezentacji, okoto 16 godzin pracy wtasnej uczniéw).

Zaréwno wszystkie zajecia, jak i konsultacje oraz przedstawienie prezentacji moga
sie odby¢ w trybie pracy zdalnej, z wykorzystaniem uzywanych w szkole platform do
komunikacji i wspotpracy grupowej.

Spos6b realizacji projektu nie wymaga dodatkowych naktadéw finansowych, ani
nie stwarza barier logistycznych czy technologicznych, wykluczajacych niektére grupy
ucznidw z jego realizacji, zatem moze by¢ realizowany w kazdej szkole, przez wszystkich
uczniow.

2. Cele projektu

2.1. Cel ogélny

Poznanie i praktyczne wykorzystanie zasad marketingu w praktyce.
2.2. Cele szczegbtowe

Uczen:

= opracowuje plan marketingowy dla nowego produktu;
= wykorzystuje techniki kreatywnego myslenia w rozwigzywaniu problemoéw
z kontekstem realistycznym.

3. Tresci ksztakcenia
3.1. Podstawy przedsiebiorczosci

Treéci nauczania (wymagania szczeg6towe) za podstawa programowa do przedmiotu
podstawy przedsiebiorczosci (PDF, 1,8 MB; dostepny na stronie ore.edu.pl; dostep:
20.01.2023).

Cele ksztatcenia — wymagania ogdlne

= \Wiedza:
= Rozumienie zasad zarzadzania, roli marketingu oraz spotecznej odpowiedzialnosci
w funkcjonowaniu przedsiebiorstwa (1.10).

* Umiejetnosci i stosowanie wiedzy w praktyce:
= Analizowanie otoczenia przedsiebiorstwa, w tym rynku, na ktérym dziata (11.9).
= Efektywne uczestniczenie w pracy zespotowej z wykorzystaniem umiejetnosci
w zakresie komunikacji interpersonalnej oraz wdrazanie zasad skutecznego
przywédztwa w organizacji (I1.12).
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Tresci nauczania — wymagania szczegdtowe

= Przedsiebiorstwo: klasyfikacje przedsiebiorstw, biznesplan, otoczenie
przedsiebiorstwa, formy organizacyjno-prawne, procedury rejestracji i likwidacji,
Zzrodta finansowania dziatalnosci, analiza rynku, zarzadzanie przedsiebiorstwem,
praca zespotowa, marketing, wynik finansowy, formy opodatkowania, ksiegowos¢,
negocjacje, etyka w biznesie i spoteczna odpowiedzialnos¢ przedsiebiorstw,
funkcjonowanie przedsiebiorstwa. Uczen:

zbiera, analizuje i prezentuje informacje o rynku, na ktérym dziata
przedsiebiorstwo (IV.9);

charakteryzuje gtéwne instrumenty marketingowe, rozumie ich role

w funkcjonowaniu przedsiebiorstwa oraz wykorzystuje posiadang wiedze

w tym zakresie do projektowania dziatan marketingowych w planowanym
przedsiebiorstwie lub przedsiewzieciu (IV.12);

wykazujac sie kreatywnoscig, projektuje dziatania promocyjne, uzasadnia ich role
w planowanym przedsiewzieciu oraz dyskutuje nad pozytywnymi i negatywnymi
przyktadami wptywu reklamy na klientéw (IV.13).

3.2. Informatyka

Tresci nauczania (wymagania szczegétowe) za podstawa programowa do przedmiotu
informatyka (PDF, 1,8 MB; dostepny na stronie ore.edu.pl; dostep: 20.01.2023).

Tresci nauczania — wymagania szczeg6towe

= Programowanie i rozwigzywanie probleméw z wykorzystaniem komputera i innych
urzadzen cyfrowych (I1). Zakres podstawowy. Uczen:

przygotowuje opracowania rozwigzan problemdéw, postugujac sie wybranymi

aplikacjami:

= opracowuje dokumenty o r6znorodnej tematyce, w tym informatycznej,
i 0 rozbudowanej strukturze, postugujac sie przy tym konspektem dokumentu,
dzieli tekst na sekcje i kolumny, tworzy spisy tresci, rysunkéw i tabel, stosuje
wiasne style i szablony, pracuje nad dokumentem w trybie recenzji, definiuje
korespondencje seryjna (II.3.b);

= gromadzi dane pochodzace z réznych zrédet w tabeli arkusza kalkulacyjnego,
korzysta z r6znorodnych funkcji arkusza w zaleznosci od rodzaju danych,
filtruje dane wedtug kilku kryteriéw, dobiera odpowiednie wykresy do
zaprezentowania danych, analizuje dane, korzystajac z dodatkowych narzedzi,
w tym z tabel (I1.3.c);

= tworzy rozbudowane prezentacje, w tym z wykorzystaniem technik
multimedialnych, ustala parametry pokazu (Il.3e);

wyszukuje w sieci potrzebne informacje i zasoby, ocenia ich przydatnos¢ oraz
wykorzystuje w rozwigzywanych problemach (I1.4).

3.3.Wiedza o spoteczeiistwie

Treéci nauczania (wymagania szczeg6towe) za podstawa programowa do przedmiotu

wiedza o spoteczeistwie (PDF, 1,5 MB; dostepny na stronie ore.edu.pl; dostep:
20.01.2023).
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Treéci nauczania — wymagania szczeg6towe (Zakres podstawowy)

= Spoteczenstwo obywatelskie. Uczen:
= interpretuje wyniki badar opinii publicznej; poréwnuje wyniki sondazy
z rzeczywistymi postawami Lub zachowaniami (np. sondazy przedwyborczych
oraz rezultatéw wyboréw), formutuje hipotezy dotyczace przyczyn réznic
przekraczajacych wartos¢ btedu statystycznego (11.9).

3.4. Jezyk polski

Treéci nauczania (wymagania szczeg6towe) za podstawa programowa do przedmiotu
jezyk polski (PDF, 1,5 MB; dostepny na stronie ore.edu.pl; dostep: 20.01.2023).

Treéci nauczania — wymagania szczeg6towe (Zakres podstawowy)

= Ksztatcenie jezykowe
= Ortografia i interpunkcja. Uczen:
= wykorzystuje skkadniowo-znaczeniowy charakter interpunkcji do uwypuklenia
senséw redagowanego przez siebie tekstu (I.4.2);
= rozumie stylistyczng funkcje zamierzonego btedu ortograficznego w tekscie
artystycznym (I.4.3).

= Tworzenie wypowiedzi
= Elementy retoryki. Uczen:

= rozréznia pragmatyczny i etyczny wymiar obietnic sktadanych w tekstach
reklamy (I11.1.8).

4. Metody realizacji projektu edukacyjnego i formy pracy
Metody:

= odwrdcona klasa;
= mapa mysli;
= dyskusija.

W przypadku realizacji projektu w formie zdalnej uczniowie réwniez moga pracowac
metoda odwréconej klasy (prezentujac informacje w czasie webinaru), moga tworzy¢
mapy mysli, korzystajac z platform komunikacyjnych wykorzystywanych w danej szkole.

Formy pracy:

= praca indywidualna;
= pracaw parach;
= praca grupowa.

Srodki dydaktyczne:

= komputery z gtosnikami, stuchawkami i dostepem do internetu;

= papier A3, pisaki;

= tablica interaktywna/tablica, pisak/kreda;

= kamery/smartfony z aplikacjg do nagrywania filméw;

= e-materiaty dostepne na platformie Zintegrowanej Platformie Edukacyjnej (ZPE) —
podstawy przedsiebiorczosci:
= Powstanie i funkcjonowanie przedsiebiorstwa (dostep: 20.01.2023);
= Dziatania badajace rynek i wykorzystanie e-marketingu (dostep: 20.01.2023).
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= e-materiaty dostepne na ZPE — informatyka:
= Graficzna prezentacja danych. Arkusz kalkulacyjny MS Excel (dostep: 20.01.2023);
= Analizowanie wynikéw ankiet w arkuszu kalkulacyjnym (dostep: 20.01.2023);
= Efekty specjalne w filmie. Obstuga Windows Live Movie Maker (dostep:
20.01.2023).
= e-materiaty dostepne na ZPE — wiedza o spoteczenstwie:
= Autoprezentacja (dostep: 20.01.2023);
= Znaczenie i rola reklamy w zyciu cztowieka (dostep: 20.01.2023);
= W sieci reklamy (dostep: 20.01.2023).
= e-materiaty dostepne na ZPE —jezyk polski:
= Typy btedéw jezykowych (dostep: 20.01.2023);
= Reklamowy zawrét gtowy (dostep: 20.01.2023).

Zastosowanie réznorodnych metod i form pracy daje mozliwos¢ indywidualizacji
procesu ksztatcenia, dostosowanie zadar do zréznicowanych potrzeb, predyspozycji
i umiejetnosci uczniéw. Praca grupowa i w parach daje mozliwos$¢ wzajemnej pomocy,
wspierania sie uczniéw. Kazdy uczestnik, bez wzgledu na swoje ograniczenia, bedzie
mogt samodzielnie zaplanowa¢ swoje czynnosci, dostosowac je do wtasnych mozliwosci.

Dyskusja to metoda przyjazna dla ucznidw, ktérzy lubig wypowiadac sie publicznie,
uczniom nieSmiatym sprzyja stosowanie mapy mysli, na ktérej graficznie beda mogli
zobrazowac swoje wiadomosci.

Uczniowie z niepetnosprawnosciami lub/i obcokrajowcy wymagaja szczegdlnego
wsparcia i indywidualizacji w odniesieniu do form i metod pracy. Z myslg o nich nauczyciel
moze zaproponowac na przyktad wykorzystanie obcojezycznych materiatéw zrédtowych,
stosowanie komputerowych ttumaczy jezykowych. Nauczyciel, wpierajac zréznicowane
potrzeby uczniéw, tworzy atmosfere wspétpracy, empatii, zaufania, otwartosci, ksztattujac
w klasie nie tylko aktywnos¢ poznawczy, ale i spoteczng. Aktywnie uczestniczac
w edukacji wtgczajacej, dostosowuje warunki do indywidualnych potrzeb: poznawczych,
emocjonalnych, twérczych, spotecznych, moralnych i fizycznych, odpowiadajac na
propozycje wszystkich uczniéw dotyczace form i metod pracy. W ten sposéb zamiast
dyskusji moze odby¢ sie debata oksfordzka, a zamiast tradycyjnej prezentacji — drama.

5. Sposéb realizacji projektu

5.1. Zajecia | (wprowadzajace) — tydzien |

Zajecia te przeprowadzane s3 metoda odwréconej lekgji.

1. Uczniowie przed zajeciami zapoznaja sie z nastepujacymi zasobami ZPE:

= Powstanie i funkcjonowanie przedsiebiorstwa (dostep: 20.01.2023) — cze¢
odnoszaca sie do marketingu i marki;

= Dziatania badajace rynek i wykorzystanie e-marketingu (strony od 6 do 25; dostep:
20.01.2023);

= Znaczenie i rola reklamy w zyciu cztowieka (dostep: 20.01.2023);

= W sieci reklamy (dostep: 20.01.2023).

Na tej podstawie chetne/wybrane osoby przygotowuja prezentacje dotyczace:

wyjaénienia podstawowych poje¢ (marketing, reklama, logo, marka, kampania
marketingowa, marketing mix, e-marketing);
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6.

podstawowych informacji o badaniach marketingowych;
roli danych demograficznych dla kampanii marketingowej;
informacji na temat roli reklamy w zyciu cztowieka.

. Przedstawienie uczniowskich prezentacji. Uczniowie tworza na podstawie tych

wypowiedzi mape mysli zwigzang z marketingiem. Mapy zawisng w klasie, aby
uczniowie mogli korzystac z ich zapiséw w czasie trwania projektu.

. Uczniowie w parach rozmawiajg na temat obecnosci reklamy w ich zyciu. Wskazuja

przy tym na rézne jej rodzaje i podaja przyktady. Chetne/wybrane pary przedstawiaja
swoje spostrzezenia na forum klasy.

Nastepnie uczniowie tgcza sie w 4-osobowe grupy i wyszukujg w internecie przyktady
kampanii reklamowych i marketingowych oraz je analizuja. Wskazuja na ich mocne

i stabe strony. Na koniec przedstawiaja wyniki swojej pracy na forum i opracowuja
wspélnie cechy dobrej kampanii marketingowej.

Nauczyciel omawia cele projektu i proponuje w nim udziat. Wyjasnia, ze zadaniem
uczniéw bedzie opracowanie kampanii marketingowej nowego produktu, ktérego
nazwe otrzymaja na kolejnych zajeciach, przy czym sami muszg ustali¢, jaki to ma by¢
produkt. Nauczyciel przedstawia propozycje regulaminu i propozycje harmonogramu.
Uczniowie zapoznaja sie z tymi materiatami, zgtaszaja swoje uwagi i wspélnie

z nauczycielem ustalajg ostateczng wersje, ktérg podpisuja obie strony.

Chetna/wskazana osoba podsumowuije zajecia.

5.1.1. Regulamin projektu

1.

Celem projektu Kurinad, Tribunla, Marseal, Vecent — jak sprzeda¢ nowy produkt? jest
poznanie i wykorzystanie zasad marketingu w praktyce.

2. Projekt realizowany bedzie w terminie......, zgodnie z harmonogramem (zatacznik A).

. Koordynatorem projektu jest Pani /Pan................, realizatorami projektu sa

uczniowie klasy ......

Uczniowie pracujg w 4 grupach. Zadaniem kazdej grupy jest opracowanie
dla ustalonego produktu wskazanych elementéw planu marketingowego
(charakterystyki docelowej grupy klientéw, badar marketingowych, filmu
reklamowego) z wykorzystaniem narzedzi informatycznych.

W wyniku uczestnictwa w projekcie uczniowie bedg potrafili:

wyjasni¢, czym jest marketing, e-marketing i plan marketingowy;
wyznaczy¢ docelowa grupe klientéw dla wybranego produktu;
przeprowadzi¢ badanie marketingowe;

przygotowac film reklamowy.

. Sposéb oceniania:

kazda grupa otrzymuje ocene;

grupa otrzymuje najwyzsza ocene, jesli wykona wszystkie zadania (tacznie

z prezentacja) zgodnie z poleceniami oraz wyznaczonymi dla nich kryteriami
oceniania i zdobedzie maksymalng liczbe punktéw;



uczniowie otrzymaja odpowiednio nizsza ocene, jesli wich pracy i wystapieniu
zabraknie poszczegdlnych elementéw ocenianych wedtug kryteriéw zapisanych

w Liécie zadan projektowych (zatacznik B) i Kryteriach oceny prezentacji (zatacznik C);
kazdy uczen otrzymuje spersonalizowang ocene, na ktérg maja wptyw: ocena grupy,
w ktérej pracowat uczeri (70%), ocena nauczyciela uwzgledniajaca zaangazowanie
ucznia, petnienie funkeji w pracy grupy (20%), samoocena ucznia (10%);

ostateczny stopien bedzie zgodny z przedmiotowymi zasadami oceniania.

Uczniowie biorgcy udziat w projekcie zobowiazuja sie do:

terminowosci, czyli trzymania sie ustalonego harmonogramu;
efektywnego dzielenie sie wiedzg;

wspotdziatania przy tworzeniu wszystkich wskazanych elementéw planu
marketingowego i opracowywaniu prezentacji.

. Projekt realizowany jest z poszanowaniem indywidualnosci ucznia, jego potencjaty,

mozliwosci, trudnosci i specyfiki. Nie wyklucza nikogo z realizacji projektu, jest
nakierowany na rozwéj osobowosci i talentéw uczacych sie, szacunku dla ich
tozsamosci, wyznawanych warto3ci z uwzglednieniem ich umiejetnosci edukacyjnych
i mozliwosci psychofizycznych.

. Nauczyciel jest zobowigzany do wspierania uczniéw, konsultacji w wyznaczonych

harmonogramem terminach oraz monitorowania realizacji zadan przez poszczegélne
grupy i zamieszczania wynikéw monitoringu w Karcie monitorowania pracy grupy
(zatacznik D) na platformie internetowej wykorzystywanej do komunikacji przez
szkote.

10. Projekt moze by¢ w catosci realizowany zdalnie.

5.1.2. Zataczniki:

A. Harmonogram projektu

B. Lista zadan projektowych z kryteriami oceniania
C. Kryteria oceny prezentacji

D. Karta monitorowania pracy grupy

Data ceveeeeeeene.

Podpis nauczyciela: ............ Podpisy uczniéw: ...............

Zatacznik A: Harmonogram projektu

Praca odbywa sie etapami w réwnolegtych grupach, zgodnie z podziatem

przeprowadzonym na lekcji. Konsultacje dla grup odbywaijg sie w dniach ......

| tydzien — pierwsze zajecia sg zajeciami teoretycznymi wprowadzajacymi do

projektu.

= Poznanie poje¢ zwigzanych z marketingiem i reklamga. Ustalenie regulaminu,
harmonogramu, celéw projektu.

Il tydzien — organizacja projektu.

= Podziat na grupy, przydzielenie nazw produktow.

= Kazda z grup decyduje o tym, jaki produkt kryje sie pod wskazana nazwa, wykonuje
jego ilustracje graficzna.

II-IV tydzien — opracowanie planu marketingowego.



Kazda grupa opracowuje wskazane elementy planu marketingowego:

= okresla docelowa grupe klientéw;

= opracowuje i przeprowadza badania marketingowe z wykorzystaniem
kwestionariusza ankietowego;

= okresla kanaty dotarcia do klienta.

= tworzy plan filmu reklamowego nie dtuzszego niz 30 sekund.

Wykonany plan musi by¢ zgodny ze specyfikacjg zadania podstawowego, czyli
przygotowanie pomystu na produkt, opisanie docelowej grupy odbiorcéw, wykonanie
badan marketingowych i filmu reklamowego.

Praca nad planem odbywa sie zaréwno stacjonarnie, jak i online.
=V tydzien — przygotowanie filmu.

Kazda z grup przygotowuije film reklamujacy jej produkt. Na poczatek nalezy napisaé
krotki scenariusz reklamy, a nastepnie wykona¢ wedtug pomystu nagranie.

= VI tydzien — przygotowanie i przedstawienie prezentacji.
= Przygotowanie prezentacji, w trakcie ktérej kazda grupa przedstawi wyniki swojej
pracy.
= Prezentacja wynikdw pracy powinna przebiega¢ wedtug nastepujacych etapéw
(prezentuja wszyscy czkonkowie grupy):
= przedstawienie produktu, jego cech i zastosowania;
= przedstawienie docelowej grupy klientéw;
= przedstawienie i oméwienie badania marketingowego;
= przedstawienie kanatow dystrybucji produktu;
= wysSwietlenie przygotowanego filmu reklamowego;
= propozycje ulepszer — pomysty, ktére przychodza do gtowy po zakonczeniu pracy
nad prezentacja.
= Po kazdej prezentacji nastepuje krétka sesja pytan i odpowiedzi, w ktérej uczniowie
prowadzacy prezentacje wyjasniajg pozostatym niezrozumiate watki wystapienia.
= Po kazdej prezentacji nauczyciel podaje sume punktéw uzyskang przez grupe
wedtug kryteriéw oceny podanych przy kazdym zadaniu (Lista zadari projektowych
z kryteriami ocen).

Ztacznik B: Lista zadaih projektowych z kryteriami ocen
Zadanie 1

Kazda z grup ustala, jaki produkt kryje sie pod przydzielong jej nazwa. Powinna
odpowiedzie¢ na ponizsze pytania:

* Do czego ma stuzy¢ produkt?

Jakie sg cechy tego produktu?

Dla kogo przeznaczony jest produkt?

Jakie potrzeby potencjalnego klienta zaspokaja?
Jak wyglada produkt?

Odpowiedzi na te pytania nalezy umiesci¢ w wybranym dokumencie tekstowym
dostepnym dla wszystkich cztonkéw grupy. Na zakonczenie grupy wykonuja ilustracje
produktu w dowolnym programie graficznym.



Materiat pomocniczy:

Nauczyciel moze na podstawie karty pracy, umieszczonej w materiale Rozwigzywanie
probleméw. Cwiczenia z kreatywnosci (dostep: 20.01.2023), przygotowa¢ na platformie
/PE zestaw kreatywnych ¢wiczen dla uczniéw i go udostepnic.

Kryteria oceny zadania:

= odpowiedziano na wszystkie pytania zawarte w zadaniu (pie¢ pytan) — 5 punktéw
(za brak odpowiedzi na pytanie odejmuije sie po 1 pkt);
= wykonano ilustracje produktu w wybranym programie graficznym — 1 pkt.

Zadanie 2

Kazda z grup typuje docelowa grupe klientéw — odbiorcéw jej produktu. Nastepnie,
wykorzystujac Zzrédta danych demograficznych, okresla jej wielkos¢ i charakterystyczne
cechy.

Materiat pomocniczy:
= Zrédta danych demograficznych, zpe.gov.pl (dostep: 20.01.2023).

W celu zbadania opinii o produkcie zespét przygotowuje kwestionariusz ankietowy
z minimum piecioma pytaniami dotyczacymi produktu. Pytania ankietowe powinny
dotyczy¢ m.in.:

= cech produktu;

= oferty posprzedazowej;
= ceny;

= kanatéw dystrybucji.

Nastepnie grupa przeprowadza ankiete wsréd 20 oséb z wytypowanej grupy badawczej.
Zebrane dane opracowuije, wykorzystujac arkusz kalkulacyjny dowolnego pakietu biurowego.

Materiaty pomocnicze:

= Analizowanie wynikéw ankiet w arkuszu kalkulacyjnym, zpe.gov.pl (dostep:
20.01.2023);
= Graficzna prezentacja danych. Arkusz kalkulacyjny MS Excel, zpe.gov.pl.

Kryteria oceny zadania:

= wskazano docelowg grupe klient6w, okreslono jej wielkos¢ i cechy
charakterystyczne — 3 pkt (za brak kazdego elementu — odejmuije sie 1 pkt);

= opracowano kwestionariusz ankietowy sktadajacy sie z minimum pieciu pytan
iich tres¢ jest zgodna z poleceniem zawartym w zadaniu — 5 pkt (za brak kazdego
elementu odejmuie sie 1 pkt);

= przeprowadzono badanie ankietowe wsréd minimum 20 respondentéw — 5 pkt
(za brak grup 4-osobowych respondentéw odejmuije sie po 1 punkcie: 16 oséb —
4 pkt, 12 — 3 pkt, 8 — 2 pkt, 4 — 1pkt, mniej niz 4 — O pkt);

= opracowano wyniki badania ankietowego w arkuszu kalkulacyjnym — 5 pkt
(za kazdy brak opracowania odpowiedzi na pytanie odejmuie sie 1 pkt).



https://zpe.gov.pl/a/rozwiazywanie-problemow-cwiczenia-z-kreatywnosci/DGYbrcpJW
https://zpe.gov.pl/a/rozwiazywanie-problemow-cwiczenia-z-kreatywnosci/DGYbrcpJW
https://zpe.gov.pl/b/zrodla-danych-demograficznych/P18JHDHpN
https://zpe.gov.pl/b/analizowanie-wynikow-ankiet-w-arkuszu-kalkulacyjnym/P7L0kYGoK
https://zpe.gov.pl/b/graficzna-prezentacja-danych-arkusz-kalkulacyjny-ms-excel/P2uKxQLzg

Zadanie 3

Kazda z grup okresla sposdb dotarcia do klienta, czyli kanaty dystrybucji oraz sposéb
informowania klienta o produkcie. Kanaty dystrybucji i informacje powinny by¢
dostosowane do grupy docelowej okreslonej w zadaniu 2.

Materiat pomocniczy:
= Reguty wptywu spotecznego i taktyki manipulacji, zpe.gov.pl (dostep: 20.01.2023).

Efekty pracy nad tym zadaniem powinny zosta¢ przedstawione w formie mapy
skojarzeri/mysli lub tabeli. Mapa moze by¢ wykonana za pomoca komponentu na
platformie ZPE lub w dowolnym programie graficznym; tabela powinna zostac
wykonana w programie graficznym lub aplikacji wchodzacej w sktad pakietu biurowego.

Kryteria oceny zadania:

= przygotowano mape mysli/skojarzeri/tabele wskazujaca na kanaty dystrybugj
produktu oraz sposéb informowania klienta o produkcie — 1 pkt;

= mape mysli/skojarzeri/tabele opracowano w programie graficznym lub aplikacji
wchodzacej w sktad pakietu biurowego — 1 pkt.

Zadanie 4

Kazda z grup przygotowuje film reklamujacy jej produkt. Na poczatek nalezy napisac
krotki scenariusz reklamy, a nastepnie wykona¢ wedtug pomystu nagranie. Film ten
powinien:

= by¢ skierowany do konkretnej grupy odbiorcéw okre$lonej w zadaniu 2;
= czas trwania powinien miesci¢ sie w 30 sekundach;
* nie naruszac niczyich praw autorskich.

Film po nagraniu powinien zosta¢ odpowiednio obrobiony i zmontowany w wybranym
programie do edycji filmow.

Materiaty pomocnicze:

= Autoprezentacja, zpe.gov.pl (dostep: 20.01.2023).

= W sieci reklamy, zpe.gov.pl (dostep: 20.01.2023).

= Efekty specjalne w filmie. Obstuga Windows Live Movie Maker, zpe.gov.pl (dostep:
20.01.2023).

= Nagrywanie i obrébka filméw, zpe.gov.pl (dostep: 20.01.2023).

= Kadr filmowy — Windows Movie Maker, zpe.gov.pl (dostep: 20.01.2023).

Kryteria oceny zadania:

= przygotowano scenariusz filmu reklamowego — 1 pkt;

= zgromadzono niezbedne rekwizyty do nakrecenia filmu reklamowego — 1 pkt;

= nagrano film reklamowy — 1 pkt;

= film obrobiono i zmontowano w wybranym programie do edycji filméw — 1 pkt;

= film reklamowy nie narusza praw autorskich — 1 pkt;

= film trwa nie dtuzej niz 30 sekund — 1 pkt;

= film jest skierowany do konkretnej grupy odbiorcéw okreslonej w zadaniu nr 2 — 1 pkt.


https://zpe.gov.pl/b/reguly-wplywu-spolecznego-i-taktyki-manipulacji/PIii5rz0M
https://zpe.gov.pl/b/autoprezentacja/PGM1zkJAV
https://zpe.gov.pl/a/w-sieci-reklamy/D2Klbt3h0
https://zpe.gov.pl/b/efekty-specjalne-w-filmie-obsluga-windows-live-movie-maker/PN2l8gdQc
https://zpe.gov.pl/a/nagrywanie-i-obrobka-filmow/DrHmCR3Tg
https://zpe.gov.pl/b/kadr-filmowy---windows-movie-maker/PFJOla6I5

Zatacznik C: Kryteria oceny prezentacji:

1. Za ukazanie w prezentacji wszystkich czterech zadan w sposéb petny — 4 pkt (za
kazde zadanie — 1 pkt). Jesli jednak brakuje w prezentacji oméwienia catego zadania
— odejmuje sie po 1 pkt za zadanie.

2. Za przestrzeganie limitu czasowego prezentacji (8 minut) — 2 pkt. Za przekroczenie
limitu czasowego — po 1 pkt za kazde 2 minuty. Nie mozna jednak odja¢ wiecej niz
2 pkt.

Zatacznik D: Karta monitorowania pracy grupy ......

Kazde kryterium oceniane jest w skali O-1 pkt.
Uczniowie:

= wykorzystujg techniki kreatywnego myslenia oraz wtasne doswiadczenia
i zainteresowania do wypracowania pomystu na produkt;

= przeprowadzaja badanie marketingowe potencjalnych klientéw/odbiorcow
przedsiewziecia;

= charakteryzuja role dziatah marketingowych w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej;

= planuja dziatania marketingowe wtasnej dziatalnoéci gospodarczej/ przedsiewziecia;

= projektuja i prezentuja dziatania promocyjne dla wtasnego przedsiewziecia;

= analizuja wptyw reklamy na klientéw/odbiorcéw i wyniki dziatalnosci gospodarczej.

5.2. Zajecia Il (rozpoczynajace projekt) — tydzien II
1. Wybrani uczniowie krétko przypominaja wiadomosci z poprzednich zajec.

2. Nastepuje podziat uczniow na cztery grupy, po 5-8 0s6b w zaleznosci od liczebnosci
klasy. W kazdej grupie powinno znalez¢ sie¢ minimum po jednej osobie, ktére:

= potrafig obstugiwa¢ dowolny program do grafiki komputerowej;
= umiejg pracowa¢ w dowolnym programie do edycji filmow;

* maja dobrze opanowany dowolny pakiet biurowy;

= potrafig jasng i zrozumiatg polszczyzng wyrazi¢ swoje mysli;

= dobrze czujg sie przed kamera.

W zaleznosci od sktadu zespotu klasowego i dynamiki proceséw grupowych
nauczyciel moze takze podzieli¢ uczniéw na grupy o zréznicowanym poziomie, tak aby
zapewni¢ wspotprace uczniéw zdolnych i z ewentualnymi trudnosciami w uczeniu sie.
Nalezy wzig¢ tez pod uwage mozliwosci poznawcze i style uczenia oraz indywidualne
predyspozycje i zainteresowania uczniéw.

3. Poszczegélne grupy otrzymuja po jednej nazwie produktu:

= grupa | —Kurinad;
= grupa 2 — Tribunla;
= grupa 3 —Marseal;
= grupa 4 —Vecent.

W grupach uczniowie przystepuja do realizacji zadan projektowych.

44, Zespoty wymyslaja, co kryje sie pod przydzielong im nazwg produktu. Na koniec zajeé
grupy prezentuja swoje pomysty na forum klasy.



Tydzien llI-V (praca wtasna uczniéw)

Kolejne zadania (zgodnie z harmonogramem) grupy moga wykonywaé poza szkota,
konsultujac wyniki z nauczycielem.

5.3. Zajecia lll (prezentacja — tydzien VI)

1.

Przed zajeciami: kazda z grup taczy efekty realizacji wszystkich czterech zadan
w spdjng catos¢, przygotowujac prezentacje.

. Kazda z grup otrzymuje 8 minut na zaprezentowanie efektéw swojej pracy.

3. Po kazdej prezentacji nastepuje krétka sesja pytan i odpowiedzi, w ktérej uczniowie

6.

prowadzacy prezentacje wyjasniajg pozostatym niezrozumiate watki wystapienia.

. Nauczyciel notuje swoje spostrzezenia i przygotowuje ocene na podstawie kryteriow

podanych przy poszczegdlnych zadaniach. W zaleznosci od potrzeby uzupetnia
wypowiedzi uczniéw lub zadaje pytania pomocnicze.

Na koniec uczniowie dzielg sie swoimi spostrzezeniami na temat projektu.
Podsumowuja co byto dla nich proste, co stanowito trudnos¢ i co w przysztosci
zmieniliby w tym projekcie.

Ocenianie

Ocenie podlega prezentacja i opracowany plan marketingowy, zgodnie z Listg zadan
projektowych z kryteriami ocen oraz Kryteriami oceny prezentacji.

Cata grupa otrzymuje takg samg ocene. Nauczyciel powinien przekaza¢ informacje

zwrotng na zakonczenie projektu.

Na koncowa ocene sktada sie liczba punktow uzyskanych za kazde z zadan

1 prezentacje.

Jesli uczniowie w prezentacji przedstawili i wyjasnili wszystkie wymagane elementy
planu marketingowego, umiejetnie rozwigzali wszystkie napotkane problemy oraz
zrealizowali film reklamowy, nauczyciel powinien postawi¢ im najwyzszg ocene

i pogratulowac osiagniec.

Jesli uczniowie mieli problemy z opracowaniem elementéw planu marketingowego,
nauczyciel moze zaproponowac im zapoznanie sie z filmami i prezentacjami

z materiatéw Zrodtowych przedstawiajacymi dany element planu.

Jesli uczniowie mieli problem z wymysleniem, co kryje sie pod nazwa danego
produktu, wéwczas mozna ich nakierowac na ¢wiczenia z kreatywnosci przygotowane
przez nauczyciela na Zintegrowanej Platformie Edukacyjnej.

Jesli uczniowie przedstawili gotowy plan, ale mieli problem z okresleniem
docelowej grupy klientéw, nauczyciel moze zaproponowac przesledzenie gotowych
charakterystyk grup klientéw dostepnych w internecie.

Jesli uczniowie przedstawili gotowy plan, ale mieli problem z kanatami dystrybucji
produktu i informowania o nim klient6éw, nauczyciel moze zaproponowac ¢wiczenia
z analizy Zzrédet/miejsc, w ktérych uczniowie kupuja produkty im potrzebne.

Jesli uczniowie przedstawili gotowy plan, ale mieli problem z przygotowaniem filmu
reklamowego, nauczyciel moze zaproponowac ¢wiczenia z kreatywnosci i komunikacji
na Zintegrowanej Platformie Edukacyjnej.



Za udziat w projekcie réwniez kazdy uczer otrzymuje zindywidualizowang ocene.
Aby byta ona w petni spersonalizowana, nauczyciel bierze pod uwage zréznicowane
mozliwosci, potrzeby, ograniczenia i umiejetnoSci danego ucznia, jego zaangazowanie
w prace, terminowos¢ wywigzywania sie z powierzonych zadan, rzetelnos¢ petnionej
funkcji w grupie. Ocena jest Srednig wazong oceny grupy, w ktérej pracowat uczen
(70%), oceny wystawionej przez nauczyciela (20%), samooceny ucznia (10%). Aby
w petni zobrazowac osiggniecia danego ucznia, jego wktad pracy, nauczyciel moze
skonsultowac swoje obserwacje i odczucia z liderem danej grupy.

Kazdy uczen otrzymuje szczegétowa informacje zwrotng o swoich mocnych i stabych
stronach, wskazéwki do dalszej pracy. Samoocena ucznia ma na celu sktonienie go do
refleksji nad wkasnym uczeniem sig, interakcjami z innymi, uswiadomieniem, ze warto
pokonywa¢ wtasne ograniczenia.

7. Monitorowanie i ewaluacja projektu edukacyjnego

Monitorowanie realizacji celéw szczegbtowych projektu nauczyciel przeprowadza
poprzez wyniki zadan etapowych. Elementy podlegajace monitorowaniu dostepne s3 dla
uczniéw od poczatku trwania projektu i zamieszczone na platformie wykorzystywanej
przez dang szkote do komunikacji. Réwniez punktacja za poszczegélne elementy
dziatan, wystawiana przez nauczyciela, widoczna jest na biezaco dla grup. Narzedziem
monitorowania jest Karta monitorowania pracy grupy (punkt 5.1.2).

Poniewaz monitorowanie realizacji celéw odbywa sie na biezaco, nauczyciel moze
szybko zorientowac sie, czy efekty projektu sg zgodne z oczekiwaniami i ewentualnie
podja¢ dziatania prewencyjne. Uczniowie mogg na biezaco $ledzi¢ swoje osiggniecia
i korygowac poczynania. W czasie konsultacji nauczyciel moze z liderami grup omawia¢
wyniki prac uczniéw, proponowac ewentualne zmiany lub korekty.

Wyniki monitoringu omawiane sg na zajeciach podsumowujacych projekt. Pozwoli
to na wyodrebnienie mocnych i stabych stron projektu i wprowadzenia ulepszeri
W przysztosci.

Narzedziem ewaluacji jest ponizszy test, ktérego wyniki pozwalajg okresli¢ stopien
realizacji celu ogélnego projektu.

Test na zakonczenie projektu edukacyjnego pt. Kurinad, Tribunla, Marseal,
Vecent — jak sprzedaé nowy produkt?

W kazdym pytaniu zaznacz jedng poprawng odpowiedz.
1. Marketing to:

a) dziatalnoé¢ obejmujaca planowanie, realizacje i kontrole fizycznego przeptywu
materiatéw i finalnych produktéw z miejsca produkcji do miejsca ich nabywania.

b) zarzadzanie korzystnymi, a wiec przynoszacymi zysk relacjami z klientem.

¢) organizowanie $rodkéw finansowych, rzeczowych, ustug na wspieranie
réznorodnej dziatalnosci dla osiggniecia okreslonych celéw marketingowych.

2. Aby ustali¢ cene produktu, nalezy wzig¢ pod uwage m.in.:

a) koszty jego wytworzenia, promogji i dystrybucji.
b) zysk agencji reklamowej.
c) dziatania majace na celu zwiekszenie atrakcyjnosci oferowanego dobra.



3. Promocja produktu powinna by¢ nakierowana na:

a) konkretna grupe odbiorcéw.
b) odbiorce masowego.
c) pracownikéw przedsiebiorstwa.

4. Celem marketingu jest:
a) ,ztapanie klienta na haczyk'.
b) bezposredni, osobisty kontakt sprzedajacego z kupujacym.
c) wytworzenie okre$lonych wartoéci dla klientéw i otrzymywanie w zamian
okreslonych wartosci od klientéw.

5. Ktére z ponizszych pytan powinien zada¢ sobie specjalista ds. marketingu,
przygotowujac kampanie marketingowa:

a) Co tak naprawde jest wartoéciowe dla nabywcéw?
b) Kogo zatrudnia producent towaru?
c) Jakie aktywa trwate posiada przedsiebiorstwo?

6. Spot reklamowy powinien trwac nie dtuzej niz:

a) 15 sekund.
b) 30 sekund.
¢) 1minute.

7. Ktére z ponizszych cech odnosza sie do badan marketingowych:

a) celowos¢, trwatosé, jednorazowoscé.
b) wielowatkowos¢, jednorazowos¢, systematycznosé.
c) systematyczno$¢, celowos¢ i uzytecznosé.

8. Badanie marketingowe mozna przeprowadzi¢, uzywajac m.in. metod:

a) ankiety czy wywiadu.

b) wytacznie ankiety.

c) doboru wygodno-celowego grupy badanej.
9. Wsréd kanatéw dystrybucji wyréznia sie:

a) samochéd.

b) krétki kanat dystrybucji, gdy pomiedzy producentem a konsumentem wystepuje
tylko jeden posrednik.

c) strategie SIPE.

10. Do marketingu MIX zalicza sie:

a) produkt, cena, promocja, dystrybucja.
b) produkt, cena, promocija, dystrybucja, klient.
c) klient,

Odpowiedzi: 1B, 2A, 3A, 4C, 5A, 6B, 7C, 8A, 9B, 10A.
Interpretacja wynikow:

Jezeli uczniowie zdobyli mniej niz 50% punktéw, to jest to wynik niski — cel projektu
nie w petni zostat osiggniety. Jezeli zdobyli mniej niz 80% punktéw, ale wiecej niz 50%



punktdw, to jest to wynik sredni —cel projektu tylko czedciowo zostat osiggniety. Wynik
80% i wiecej jest wynikiem wysokim — cel projektu zostat osiggniety.

W przypadku uzyskania wyniku niskiego i sredniego nauczyciel powinien
przeanalizowad, jakie tresci sprawity uczniom trudnos¢ i w jaki sposéb moze
zmodyfikowac projekt, aby utatwi¢ ich przyswojenie.

Pozostaje zatem odpowiedzie¢ na nastepujace pytania na podstawie wynikéw
ewaluadji:

= W jakim stopniu uczniowie zrealizowali zatozone cele: czy udato sie im opracowat
poprawnie wskazane elementy planu marketingowego?

= (zy projekt i metody s3 adekwatne do mozliwosci uczniow?

= (o sprawiato uczniom trudnosc¢?

= W jakim zakresie projekt wymaga modyfikacji?

Nalezy podkresli¢, ze e-materiaty Zrédtowe rekomendowane do realizacji niniejszego
projektu zawieraja przystepne wyjasnienia wszystkich podejmowanych probleméw, a co
za tym idzie, nawet gdy prezentacja uczniowska nie bedzie przeprowadzona wzorowo,
uczniowie bedg mogli nadrobi¢ zalegtosci, korzystajac z filméw instruktazowych
zamieszczonymi na ZPE. Podsumowujac, jesli uczniowie nie poradza sobie z zadaniami,
nalezy zastanowic sie nad zmiang sposobu realizacji zaje¢ i wykorzystaniem
e-materiatow zrédtowych jako elementu odwréconej klasy.

8. Komentarz metodyczny

/godnie z koncepcja dydaktyczng ujeta w programie nauczania A. Mikiny, w projekcie
zostaty zastosowane metody aktywizujace, nawigzujace do idei konstruktywizmu,

ktdra zaktada takie podejécie do procesu ksztatcenia, dzieki ktéremu szkota przygotuje
mtodziez do zycia w dorostym Swiecie. Duza samodzielnos¢ dziatar projektowych
umozliwia uczniom samodzielne konstruowanie wiedzy, rozwijanie wewnetrznej
motywacji do twérczych zachowan. Wzajemne uczenie sie w zespotach zachodzi poprzez
wymiane dosSwiadczen, holistyczne postrzeganie rzeczywistosci, rozwianie modelu
dziatan przedsiebiorczych.

Takze tresci ksztatcenia, metody realizacji projektu i formy pracy nawiazujg do
koncepcji dydaktycznej programu Przedsiebiorczos¢ — inkubator sukcesu Agnieszki
Mikiny. W programie tym zaplanowano w bloku VI (Przedsiebiorstwo w gospodarce
rynkowej) tresci dotyczace umiejetnoéci menedzerskich przedsiebiorcy, pojecie
marketingu, dziatan marketingowych przedsiebiorstwa, poznanie narzedzi analizy rynku
i badania potrzeb klientéw, instrumenty marketingu - oraz pojecie reklamy i jej wptyw
na klienta i na wyniki dziatalnosci gospodarczej.

Dzieki zadaniom wykonywanym w projekcie, uczniowie rozwijaja kompetencje
kluczowe:

= kompetencje w zakresie przedsiebiorczosci — dzieki wykorzystaniu wtasnych
pomystéw na produkt i sposobu jego rozpropagowania na rynku oraz planowaniu
i zarzadzaniu projektem majgcym wartos¢ finansows;

= kompetencje w zakresie rozumienia i tworzenia informacji — dzieki pracy nad
zadaniami uczniowie rozwijajg umiejetnosci dyskutowania, przeprowadzania
sondazu, analizowania zestawéw danych i tworzenia wtasnych (wynikéw badania
marketingowego), tworzenia scenariusza filmu, treéci marketingowych;




= kompetencje cyfrowe — dzieki wykorzystaniu w projekcie réznorodnych programéw
do tworzenia ankiety i filmu, a takze porozumiewania sie i wspétpracy;

= kompetencje osobiste, spoteczne w zakresie uczenia sie — dzieki pracy w grupie,
podziale zadar i odpowiedzialnosci za swojg cze$¢ pracy, a takze dzieki éwiczeniom
praktycznym (tworzenie i przeprowadzenie ankiety, tworzenie filmu reklamowego)
pozwalajacym utrwali¢ wiedze i umiejetnosci;

= kompetencje obywatelskie — dzieki symulacji dziatan w zyciu spoteczno-
gospodarczym (przygotowanie kampanii marketingowej).

Uczniowie rozwijaja rowniez umiejetnosci uniwersalne, miedzyprzedmiotowe,
niezbedne na rynku pracy:

= umiejetnos¢ rozwigzywania probleméw, kreatywnego i krytycznego myslenia oraz
prezentowania efektéw swojej pracy — dzieki wspélnej dyskusji, opracowaniu
i prezentowaniu wynikéw pracy;

= innowacyjno$¢ — dzieki udoskonalaniu efektéw swojej pracy, czerpania z pomystow
réznych dziedzin wiedzy.

Sposéb realizacji projektu (zaréwno czes¢ stacjonarna, jak i zdalna) umozliwia petne
uczestniczenie w nim uczniéw o zréznicowanych potrzebach edukacyjnych i réznych
mozliwosciach. Proponowane materiaty pomocnicze dostosowane sg do potrzeb oséb
z dysfunkcjami wzroku lub stuchu (zadania mozna rozwiazywac z uzyciem czytnikéw
ekranu).

Uczen z niepetnosprawnoscia ruchowa czy choroba przewlekta (umozliwiajaca mu
nauke) moze pracowac catkowicie zdalnie lub wspétpracowac z takim uczniem, aby
ich umiejetnosci wzajemnie uzupetniaty sie i aby wspoétpraca sprzyjata wspélnemu
uczeniu sie. Dla uczniéw, ktérych rozprasza nadmiar bodzcéw zewnetrznych, mozna
zaproponowac prace w domu czy szkolnej czytelni.

Sktad grup powinien by¢ tak dobrany, aby jak najlepiej wykorzysta¢ potencjat
kazdego ucznia. Mozna to zrobi¢ poprzez zaangazowanie uczniéw zdolnych jako lideréw
zespotow zadaniowych, koordynujacych prace pozostatych uczniéw i stuzacych im rada.

Wszyscy uczniowie (w szczegélnosci uczniowie z dysfunkcjami, majacy trudnosciami
W uczeniu sie) powinni mie¢ jasno okreélone zadania, ktére z jednej strony nie okaza sie
ponad ich sity, ale jednoczesnie nie zdemotywujg, jesli wymagania bedg zbyt niskie.

Zaktadane w projekcie metody pracy dostosowane sg do zréznicowanych preferencji
uczniow. Na przyktad metoda odwréconej klasy moze sktoni¢ uczniow zdolnych,
lubigcych wystepowac publicznie, do przygotowania ciekawych referatéw na dany
temat, a uczniéw nieSmiatych do opracowania wizualnych materiatéw. Z kolei
mapa mysli to metoda przyjazna na przyktad dla uczniéw, ktérzy majg problemy
z zaburzeniami zachowania — mogg zapisywac¢ na tablicy pomysty pozostatych uczniéw
i porzadkowa¢ mape mysli, co pozwoli im roztadowac¢ napiecie, a takze skupic sie na
zadaniu.

Materiaty do pracy indywidualnej, jak i sposéb pracy oraz aranzacje sali nauczyciel
dostosowuje do indywidualnych potrzeb i mozliwosci uczestnikdw zajec. Na przyktad
teksty powinny by¢ wydrukowane wieksza czcionka dla uczniéw stabowidzacych,
materiat audio lub wideo moze stuzy¢ uczniom dyslektycznym, a uczniowie zdolni



powinni mie¢ dostep do materiatéw o wyzszym stopniu trudnosci. Czasem potrzebna
jest tez zmiana organizacji przestrzeni sali — np. ustawienie stolikéw w matych

kregach utatwiajgcych wykonanie éwiczer w grupie. Z kolei uczniowie stabowidzacy

i stabostyszacy oraz uczniowie z zaburzeniami zachowania i trudnosSciami w utrzymaniu
koncentracji podczas lekcji powinni mie¢ mozliwo$¢ znajdowania sie blizej nauczyciela.

Sposab realizacji projektu umozliwia wykorzystanie waloréw lokalnego Srodowiska
kulturalnego lub przyrodniczego (np. wskazanie miejsc historycznych danego
regionu, zabytkéw, pomnikéw przyrody, rezerwatéw i parkéw narodowych), ale jako
tta w kampanii marketingowej i w uzasadnionej przez uczniéw sytuacji. Nie kazdy
bowiem produkt mozna promowac w takim Srodowisku. Nalezy tutaj decyzje pozostawic
uczniom.

Aby w petni wykorzysta¢ mozliwosci infrastruktury szkoty, czy $rodowiska
lokalnego, prezentacje moga odbywac sie w sali audiowizualnej czy kinowej szkoty lub
w lokalnym domu kultury. Na pokazy filméw mozna zaprosi¢ lokalnych przedsiebiorcow
wspdtpracujacych ze szkotg, dla ktérych przedstawiane formy reklamy by¢é moze beda
inspiracja do udoskonalania reklam wtasnych towaréw. Prezentacje moga by¢ réwniez
ciekawe dla uczniéw z innych klas, ktérzy beda mogli poréwnac swoje dokonania
w projektach podobnego typu.
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