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Czy partie polityczne to przezytek?
(fragment)

Mtodzi ludzie nie znoszg partii politycznych, jednoczes$nie chcg zmieni¢ system, bo ten tez im
si¢ nie podoba. Lecz tej zmiany mogg dokonaé tylko partie, bo one zdobywaja realng wiadzg.
Oto dlaczego dla mtodych polityka jest kwadraturg kota.

Z badan opinii publicznej wynika, ze im Polak starszy, tym mocniej angazuje si¢ w konflikt
wladzy z opozycja. Wedlug CBOS w najmlodszej grupie wickowej (18—24 lata) blisko 60 proc.
badanych nie zamierza deklarowac si¢ jako sympatycy obozu rzadzacego badz formacji
opozycyjnych. Wsrod trzydziestolatkow — blisko potowa.

Oczywiscie partie polityczne od lat nie majg dobrej opinii, 1 dotyczy to catego spoteczenstwa.
Mtode pokolenie jest po prostu bardziej wyczulone na cynizm i hipokryzj¢ polityki. W duzej
mierze politycy sami ponosza wing. Niezdolni do formutowania dlugofalowych programow
rozwojowych, podporzadkowani sondazom iwyborczej doraznosci, unikajacy wielkich
wyzwan. (...)

Latwo wiec zby¢ sprawe frazesami o deficycie $wiadomosci politycznej mtodego pokolenia
badZz jego braku wrazliwosci na sprawy publiczne. Problem jest glebszy, skoro nawet
w rozmowach ze $wietnie wyedukowanymi liderami miodych intelektualnych $rodowisk
dylemat ,,PiS czy PO” pojawia si¢ w formie szczatkowej. Jako opresyjnie narzucajaca si¢
i niechciana ogodlna rama $wiatopogladowa. Zywe s3 za to pytania o instytucjonalny model
samych partii. Czy ich formuta w ogoéle jest jeszcze w stanie zainteresowa¢ mtodych Polakow?
A jesli nie, to czym jg zastapic?

Wielkie partie w krajach zachodniej Europy, ktore maja w genach doswiadczenie masowosci,
roOwniez maja problem zreprodukcja pokoleniowg. Ale przynajmniej szukajag sposobow
na powstrzymanie erozji. Przykladem think tank Das Progressive Zentrum, dzialajacy przy
niemieckiej SPD i pracujacy nad projektem wewngtrznej reformy struktury partyjnej. Mtodych
aktywistow nie sposob juz bowiem zaprzac do rutynowych schematdéw organizacyjnych,
statych zebraf, procedur wyborczych. Sa zbyt rozproszeni w wielo$ci swych zainteresowan,
aby poddac¢ si¢ partyjnemu rezimowi. Pojawiaja si¢, gdy dzieje si¢ co$ istotnego, po czym na
dlugo znikaja. Trzeba wigc proponowac alternatywne formuly uczestnictwa, aby w miare
mozliwos$ci utrzymac ich przy sobie.

Polskie partie, nadmiernie skupione na politycznym marketingu, nie zaprzataja sobie tym
glowy. Mtodzi zwykle robig tam za atrakcyjny brand, ktorym mozna si¢ pochwali¢ przed
wyborcami. | tak jest od lat. Jeszcze w odleglej epoce rzadow Leszka Millera tygodnik ,,Nie”
skwitowal takie zabiegi rysunkiem satyrycznym ,,SLD stawia na mtodych”: stary dzialacz
stawial na zgigtym wpot miodziaku kufel piwa. Od tamtej pory niewiele si¢ zmienito.



Inna sprawa, ze mtody aktyw az tak bardzo nie r6zni si¢ od starego. Sumiennie zaliczat kursy
politycznego wyrachowania w partyjnych mtodziezoéwkach ipoza $wiezoscig opakowania
niewiele wigcej oferuje. Nic wiec dziwnego, ze w oczach rowiesnikdw jego reprezentanci nie
wypadaja wiarygodnie. Predzej juz dostarczaja materiatu do internetowej ,,beki”, jesli akurat
zdarzy sig, ze ktorys trafi w tapy bezwzglednego dziennikarza, ktory potrafi kilkoma pytaniami
rozbroi¢ ich wykute na blache ,,narracje”. Zdarzaja si¢ oczywiscie wyjatki od tej reguly,
niestety, odosobnione (...).



